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FUENTES

FUENTES DE INFORMACION:

. Estudios Post Electorales del Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS):
‘ > Post Electoral Autondmicas de 2011 — Canarias
‘ (CANARIAS PostE A’2011)

> Post Electoral Generales, 2011 — Espaia
(ESPANA PostE G’2011)

> Post Electoral Europeas, 2014 - Espaiia
(ESPANA PostE E’2014)

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L. Cudndo se decide el voto en Canarias



tSa
I

1.
1.1.

SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Interés

Aunque es dificil pensar que la ciudadania
pueda abstraerse del bombardeo informacional
propio de una Campafa Electoral, el interés

gue despiertan es relativamente bajo.

En Canarias, la anterior camparfia electoral de
las elecciones al Parlamento de Canarias de
2011 fue seguida con verdadero interés por un

poco menos del 35% del electorado.

La inmensa mayoria de la poblacion de 18 y
mas afios hicieron un seguimiento “pasivo”, de
hecho un 34% afirman que les despertdé poco
interés, ademas de otro 25% que afirma que
no tuvo interés alguno (los desinteresados
engloban a practicamente 6 de cada 10

votante de Canarias).

Segun la edad del electorado en Canarias las
campafias electorales despiertan mayor interés
entre las personas mayores de 55 afios, no
obstante, también en estas franjas de edad el

poco o nulo interés se convierte en mayaoritario.

Si comparamos con campafias a nivel nacional
(Generales y Europeas), vemos que el bajo
interés se reproduce también entre la totalidad
del electorado espafiol, y respecto a camparias

Mmas recientes.
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SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Interés

Como Ud. recordara, el pasado domingo 22 de mayo se celebraron elecciones autonémicas, es decir, al
Parlamento de Canarias. Para empezar, me gustaria que me dijera con qué interés ha seguido Ud. la
campafa electoral.

Interés:
33,9%

Con mucho interés

Con bastante
interés

CANARIAS

Ni mucho nipoco

Con poco interés

Con ningun interés

NC
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SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Interés

Como Ud. recordara, el pasado domingo 22 de mayo se celebraron elecciones autonémicas, es
decir, al Parlamento de Canarias. Para empezar, me gustaria que me dijera con qué interés ha
seguido Ud. la campafia electoral.

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

De 18 a 24 afios

| | | | n=972

>De 25 a 34 afos

De 35 a 44 afios

| | | | B Mucho / Bastante

De 45 a 54 afios H Ni mucho ni poco

Poco / nada

De 55 a 64 afos

CANARIAS

65y mds afios

TOTAL
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SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Interés

Como Ud. recordara, el pasado domingo 22 de mayo se celebraron elecciones
autonémicas, es decir, al Parlamento de Canarias. Para empezar, me gustaria que me dijera
con qué interés ha seguido Ud. la campafia electoral.

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

CANARIAS (PostE A'2011)

B Mucho / Bastante
ESPANA (PostE G'2011) B Ni mucho ni poco

Poco / nada

ESPANA (PostE E'2014)

‘ ‘ ‘ CANARIAS - ESPANA
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1.
1.2.

SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Medio de informacion

En la era del homovidens, el medio de
informacion  por antonomasia es la

Television.

En Canarias y durante la Ultima campafa

electoral al Parlamento Autonémico,
practicamente el 40% del electorado hizo
seguimiento a diario de algun programa
televisivo de caracter politico electoral. Otro
20% afirma que llevaron a cabo consumo de
informaciones televisivas politicas con una
frecuencia entre 4 y 5 dias a la semana; es
decir, practicamente 6 de cada 10 votantes
visionaron de manera frecuente o cotidiana

programas politico — electorales.

Solo un 19,4% de la ciudadania manifiesta un

nulo seguimiento de la Camparfa por TV.

Por el contrario, la utilizaciéon o seguimiento de
noticias de Campafa a través de periodicos y
radio se reducen entre el 23-18% de uso
frecuente (tres dias a la semana como minimo)
y a solo 14-12% de usos diario (ligeramente

mas alto el uso de los periddicos en papel).

El mayoritario uso de la TV como fuente de
informacion es generalizable a todos los
segmentos de edad, aunque presenta los
mayores grado de seguimiento de programas

de caréacter electoral a partir de los 35 afios.

En el caso de la prensa, el uso disminuye
sustancialmente en los extremos de la
estructura demogréfica, entre los méas jévenes

y los mayores, hasta 24 afios y a partir de 65.

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.

Cudndo se decide el voto en Canarias



1. SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

1.2. Medio de informacidn

¢Podria decirme con qué frecuencia ha seguido Ud. la informacién politica y electoral
durante la campafia a través de los periédicos de informacidon general? ¢Y através de la
television? ¢Y através de laradio?

Periddicos vV Radio
Todos o casi todos los dias 14,4 39,5 12,3
Cuatro o cinco dias por semana 2,9 10,4 2,9 - VX@
Dos o tres dias por semana 6,3 9,1 2,9 B
Sélo los fines de semana 49 2,0 2,7 -_ Q,é\"‘
De vez en cuando 20,2 19,5 15,8 i -
Nunca 50,6 19,4 62,6 __\w“c'
NC 0,7 0,1 08 | _
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Medio de informacion

SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

¢ Podria decirme con qué frecuencia ha seguido Ud. la informacién politica y electoral
durante la campafia a través de los periddicos de informacion general? ¢Y através de la
television? ¢Y através de la radio?

1000 +—

n= 97:

I\J
N

Periodicos

mAlta

m Baja

Nunca

CANARIAS

Radio
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SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Medio de informacion

¢Podria decirme con qué frecuenciaha seguido Ud. la informacion politica y electoral durante la campafia
através de los periodicos de informacion general? ¢Y através de latelevision? ;Y através de laradio?

100

90 -
% Frecuencia alta

CANARIAS

Periddicos Television
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SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Medio de informacion

¢Podria decirme con qué frecuenciaha seguido Ud. la informacion politica y electoral durante la campafia
através de los periodicos de informacion general? ¢Y através de latelevision? ;Y através de laradio?

B CANARIAS (PostE A'2011) m ESPANA (PostE G'2011) ESPANA (PostE E'2014)

100,0

200 % Frecuencia alta

80,0

75,3
70,0
59,6
60,0
CANARIAS - ESPANA

50,0

40,0

30,0 28,5

20,0

10,0 -+ I

0,0 -

Periédicos v Radio
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1.

1.3.

SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Uso Internet

El uso de Internet como medio de informacion
de caréacter politico electoral fue de solo el 15%
del electorado canario durante la pasada

Campafia Autonémica.

Como era presumible, el uso de internet se
acrecienta entre las generaciones “digitales”,
aunque nunca superé el 26% de uso como
fuente de informacion durante la campafia de
2011 (también es cierto que el interés por las
campafas electorales en general se reduce a

un tercio de la poblacion).

En Espafia el uso de Internet ha sido
ligeramente mayor al registrado en Canarias,
fundamentalmente durante la Ultima campafa
al Parlamento Europeo, con un uso del 24,3%

del electorado.

Las WEB mas visitadas entre los internautas
politico-electorales (alrededor del 16% del
electorado canario en las pasadas elecciones
de 2011) son asimismo las paginas de los
medios de comunicacion (anterior prensa
escrita y ahora digital), lo que relativiza el
supuesto bajo seguimiento de las empresas
periodisticas. Mas del 77% de los internautas

visitaron estos periodicos digitales.

A continuacién se sitlan las web de partidos
politicos, aunque con un nivel de seguimiento
francamente minoritario, solo el 14,4% del total

de internautas.

El resto de plataformas, blogs, web de
organizaciones/ movimientos sociales, ha
tenido un escaso seguimiento

comparativamente.
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1. SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

1.3. Uso Internet

¢Y ha seguido Ud. la campafa electoral o se ha informado sobre las elecciones a
través de Internet?

¢
Si; 15,7

No; 84,3j

CANARIAS
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1. SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

1.3. Uso Internet

¢Y ha seguido Ud. la campafa electoral o se ha informado sobre las elecciones a
través de Internet?

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

De 18 a 24 afios

De 25 a 34 afios

De 35 a 44 afios

De 45 a 54 afios

TOTAL

2|
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1. SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

1.3. Uso Internet

¢Y ha seguido Ud. la campafa electoral o se ha informado sobre las elecciones a
través de Internet?

mSi " No
100 CANARIAS - ESPANA

90

84,3

80

70

60

50
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30
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10

CANARIAS (PostE A'2011) ESPANA (PostE G'2011) ESPANA (PostE E'2014)
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SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Tipo de WEB

¢ Podria decirme de las siguientes, en qué tipo de paginas de Internet ha entrado
para seqguir la camparfa o informarse de las elecciones?

WEB de medios de
comunicacion

WEB partidos /
candidatos

Base USARIOS Internet:
15,7%

Blogs/ foros de debate

Otro tipo de WEB

WEB organizaciones /
movimientos

CANARIAS

No_contesta

Cudndo se decide el voto en Canarias
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SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Tema de conversacion

La ultima campafia electoral de mayo de 2011
fue un tema de conversacion habitual para un
poco menos del 20% del electorado canario.
Ahora bien si afiadimos las respuesta “de vez
en cuando” se observa que la Campafa fue
comentada en algin momento  por

practicamente 6 de cada 10 votantes.

En el otro extremo, aquellos/as que nunca o
casi nunca han conversado sobre la Campana

gira en torno el 23% (desinterés absoluto).

De los resultados se extrae que la politica en
general es un tema de conversacion mas
habitual en el entorno mas cercano, en la
familia; sobre todo entre los votantes mas

jovenes.

Las campafias como temas de conversacion

habitual es similar en Espafiay en Canarias.

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.
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SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

1.5. Tema de conversacion

¢Hasta qué punto las elecciones del 22 de mayo han sido tema de conversacién: habitualmente,
de vez en cuando, raravez, nunca o casi nunca?

M Habitualmente m Devezencuando 1 Raravez Nunca o casi hunca

En famila Con amigos

tsa - -
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SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Tema de conversacion

¢Hasta qué punto las elecciones del 22 de mayo han sido tema de conversacion: habitualmente,
de vez en cuando, raravez, nunca o casi hunca?

M En casa, con su familia [ Con sus amigos/as
100,0
90,0 % Habiltualmente / de vez en cuando
o /
e9

80,0 -

700 - CANARIAS

60,0

50,0 -

40,0 -

30,0

20,0 ~

10,0 +

0,0 1

A0S 205 205 205
180240\'\ 340 0440 ASGBAO“
pe pe
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SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Tema de conversacion

¢Hasta qué punto las elecciones del 22 de mayo han sido tema de conversacion: habitualmente,
de vez en cuando, raravez, nunca o casi nunca?

% Habitualmente / De vez en cuando

100,0

90,0

CANARIAS - ESPANA

80,0

70,0

62,1
60,0 58,0

50,0 -

40,0

20,0

10,0

0,0 A

) o0’ o0° A
& o <« oo <« o

5
. QO
o

CANARIAS (PostE A'2011) ESPANA (PostE G'2011) ESPANA (PostE E'2014)
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1.
1.6.

SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

Participacion social

En una campafa electoral existen multiples
alternativas de participacion activa, desde
simplemente ver o prestar cierta atencion a la
contribuir

publicidad electoral, a

econdmicamente con un partido politico.

Del conjunto de alternativas por las que se
sondea en los estudios postelectorales del CIS,
y en el ambito de Canarias, destacan dos
acciones, de caracter mas pasivo, ver por
television algun espacio de propaganda
electoral (69%) y leer o echar un vistazo a los

folletos y/o programas de partidos (62%).

A continuacion, y con un uso de alrededor del
40% del electorado otras dos acciones, el
hacer un cierto seguimiento a encuestas
publicadas y ver, entero o en parte, algun
debate en TV.

El asistir a un mitin o reunién de algun partido
solo ha sido realizado por un minoritario 13,2%

del electorado.

Por dltimo, las acciones que requieren un
mayor grado de activismo y compromiso, el
trabajar como voluntario con partidos o
contribuir econdmicamente con éstos son muy

minoritarias, en torno al 2% del electorado.

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.
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Participacion social

SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

¢Me podria decir si durante la pasada campairia electoral Ud...?

CANARIAS

Vio por television algtn espacio de propaganda
electoral

Leyd o echd un vistazo a cartas, folletos o
programas

Contribuyd econémicamente con algun partido o
candidato/a

Trabajo como voluntario/a en la campafia de
algun partido

Asistio a un mitin o reunion de algun partido

Tuvo conocimiento de los resultados de encuestas
o sondeos

Vio, entero o en parte, algun debate en la TV

m Sl = NO

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

68,6 31,2

62,2 37,6

9 98,0

’

97,4

41,4 58,5
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Participacion social

SEGUIMIENTO DE LA CAMPANA ELECTORAL

¢Me podria decir si durante la pasada campairia electoral Ud...?

B CANARIAS (PostEA'2011)

Vio portelevision algun espacio de propaganda electoral

Leyd o echd unvistazo a cartas, folletos o programas

Contribuyd econémicamente con algun partido o candidato/a

Trabajé como voluntario/a en la campafia de algtin partido

Asistio a un mitin o reunion de algtn partido

Tuvo conocimiento de los resultados de encuestas o sondeos

Vio, entero o en parte, algtun debateen la TV

B ESPANA (PostE G'2011)

o
=
o
N
o
w
o
ey
o

ESPANA (PostE E'2014)

70 80 90 100

68,6
46,7

19
1,3
0,8

2,5
1,8
1,1

13,2

5,6
33

w
N
N

41,4

43,5

CANARIAS - ESPANA
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1.

COMPORTAMIENTO ELECTORAL

Participacion versus abstencion (1)

Si nos atenemos a las respuestas obtenidas en
los estudios postelectorales, parece que entre
el electorado de Canarias existen pocas dudas
a la hora de decidir su voto. Un 69% afirma
que tenia decidido votar a una candidatura,
otro 13,5% que tenia decidido abstenerse, y
otro 3% votar en blanco. Es decir, solo en un
15% de los y las votantes surgié algun tipo de
duda, indecisos entre votar y no votar o entre

diferentes partidos.

Con todo, creemos que existe cierta tendencia
a ofrecer una imagen de comportamiento
individual enmarcado dentro de los parametros
de lo que se entiende como socialmente
correcto (somos racionales, votamos y con

certezas).

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.

Lo mismo pasa cuando analizamos la
participacion electoral, hay abstencionistas que
declaran un voto por correccién politica.
Repetidamente  comprobamos como el
porcentaje de los que declaran el voto en las
encuestas son mas que los que definitivamente
votan. En este caso, la abstencion declarada
en la encuesta es del 19,8%, frente al 41,1%

registrado en las pasadas elecciones.

La participacion electoral presenta variaciones
directamente relacionadas con la edad, a
menor edad menor participacién y viceversa.
De una participacion del 46% entre votantes de

18-24 afos a 66% entre los mayores de 65.

24
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COMPORTAMIENTO ELECTORAL

Participacion versus abstencién (1)

Ante la decision de votar o no, y por quién hacerlo, en las pasadas elecciones
autondémicas, ¢Ud...?

Tenia decidido votar por un partido o
coalicion

68,8 Certezas:

84,9%

Tenia decidido abstenerse

Tenia decidido votar en blanco

CANARIAS

Dudd entre varios partidos o coaliciones

Dudo entre un partido o coalicion y la
abstencion

Dudo entre un partido o coalicion y votar en
blanco

Dudd entre votar en blanco y abstenerse

N,C,

—~
n
|5
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: COMPORTAMIENTO ELECTORAL

1. Participacion versus abstencion (2)

Hay muchas personas que no pueden votar por cualquier razon o que prefieren no
hacerlo. En el caso de las elecciones autonOmicas del pasado 22 de mayo, ¢ cual
de estas afirmaciones se ajusta mas a su caso?

CANARIAS Sique votd

No quiso ir a votar

No pudo votar

Normalmente vota, pero esta vez no
quiso hacerlo

Normalmente vota, pero esta vez no
pudo

N.C.

Voto

No quiso /NC

No pudo votar

0,3

3,9

80,2

Datos REALES Autondmicas'2011
% participacion 58,9
% abstencion 41,1

80,2

tSa
I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.

Cudndo se decide el voto en Canarias

26



: COMPORTAMIENTO ELECTORAL

2
2.1. Participacion versus abstencion (2)

Hay muchas personas que no pueden votar por cualquier razéon o que prefieren no hacerlo. En
el caso de las elecciones autonémicas del pasado 22 de mayo, ¢cual de estas afirmaciones se
ajusta mas a su caso?

CANARIAS

= Abstuvo No pudo votar

tSa
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COMPORTAMIENTO ELECTORAL

Participacion versus abstencion (3)

CANARIAS

tSa
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COMPORTAMIENTO ELECTORAL

Razones de la abstencion

Son varias las razones que pueden llevar a una persona a la decision de no votar. En su caso, ¢cudl fue larazén
principal que le impuls6 a no votar en las pasadas elecciones autondmicas del 22 de mayo? ¢Y en segundo lugar?

No le inspiraba confianza ningun partido ni
ningtin/a politico/a

No habia ninguna alternativa que le satisficiera

Para mostrar su descontento

Da lo mismo votar que no votar, no sirve para
nada

Estd harto/a de politica y elecciones

Estaba desorientado/a, no sabia a quién votar

Las elecciones autondmicas son poco importantes

Otros motivos

NISI 7

NG,

61,5

CANARIAS

Base Abstencionistas:
15,9%

(dos respuestas)

tSa
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3.

COMPORTAMIENTO ELECTORAL

Cudndo se decide el voto (importancia de la campaia

electoral)

Segun las respuestas obtenidas, la inmensa
mayoria de los votantes de Canarias tenia
decidido su comportamiento electoral mucho
antes del inicio de la Campania electoral (79%),
con lo que se podria interpretar que la posible
influencia de la Campafa solo afectaria a 2 de
cada 10 votantes (indecisos, personas que
decidieron su voto durante la Campafia).

La indecisiobn y posible influencia de la
Campafa esta directamente relacionado con la
edad, asi, entre los votantes de 18-24 afos,
los que decidieron su voto durante la Campafia
se incrementa al 33,4%, siguiendo una
tendencia decreciente hasta el 10,7% entre los

votantes mayores.

otras

Haciendo una comparacion con

elecciones y ambitos geogréaficos, llama
poderosamente la atencién los niveles de
indecision a nivel nacional en las Elecciones
Europeas de 2014, en donde se incrementa
espectacularmente la presencia de votantes
gue decidieron su voto durante la Campafa.
En el estudio del CIS de ambito nacional y
respecto a las Elecciones Generales de 2011,
la proporcién de indecision del voto durante la
28%, en

campafia fue del los siguientes

comicios, Europeas, se incremental al 39%.

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.
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COMPORTAMIENTO ELECTORAL

Cudndo se decide el voto (importancia de la campaia
electoral)

¢,Cuando decidié usted votar por al partido o coalicion al que finalmente vot$?

Lo decidié el mismo diade

las elecciones; 4,2 CANARIAS

Lo decidié en la ultima
semana de la campania
electoral; 11,3 NC; 1,2

Lo decidié en la primera
semana de la campafia
electoral; 4,2

Lo tenia decidido desde
hace bastante tiempo
(antes del inicio de la

campaiia electoral); 79,1

Durante la Campaiia /
Dia elecciones: 21%

—~
n
B
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COMPORTAMIENTO ELECTORAL

Cudndo se decide el voto (importancia de la campana
electoral)

¢,Cuando decidio usted votar por al partido o coalicion al que finalmente vot6?

CANARIAS

tSa

100,0 -

M Lo tenia decidido antes de la campaiia electoral 7 Lodecidid en la campaiia
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COMPORTAMIENTO ELECTORAL

electoral)

Cudndo se decide el voto (importancia de la campana

¢,Cuando decidi6 usted votar por al partido o coalicion al que finalmente vot6?

CANARIAS (PostEA'2011) ESPANA (PostE G'2011)

tSa

M Lo teniadecidido antes de la campaiia electoral I Lodecidié en la campaiia

ESPANA (PostE E'2014)

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.

Cudndo se decide el voto en Canarias

33



COMPORTAMIENTO ELECTORAL

Influencia del 15M

Ala hora de decidir su voto, ¢hasta qué punto ha tenido Ud. en cuenta las movilizaciones que
se han producido recientemente bajo el nombre de 'democraciareal’ o '15-M": mucho, bastante,
poco o nada?

Mucho

Bastante Influencia:
24,1%

Poco

Nada 73,1

N.S.

N.C.

—~
n
Iz
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PERFIL DEL ELECTORADO

Edad del votante en anteriores elecciones

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65Y MAS

46,2% Casi el 60% de los votantes
(G J L ~
" en Canarias tiene menos de 45 afios

57,9%

Fuente: Centro de Investigaciones Sociolégicas (CIS). Postelectoral Elecciones Autonémicas, 2011. Mayo-Junio 2011

35

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L. Cudndo se decide el voto en Canarias



3
3

: PERFIL DEL ELECTORADO

2. Edad segun votante de partidos

100,0 -

90,0 +——

m18-24

H25-34 W35-44 WmA5-54 [ 55-64 65y mas

Fuente: Encuestas TSA, 2010-2011 — Gran Canaria
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PERFIL DEL ELECTORADO

Sexo

] .
=y
o
o
o

B Hombre

M Mujer

Los del PP son de Marte

Los de CC de Venus

Los del PSOE y NC equilibrados

—~
n
|5

Fuente: Encuestas TSA, 2010-2011 — Gran Canaria
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4. Formacion

: PERFIL DEL ELECTORADO

W Hasta Primarios

W EGB/Bachiller elemental/FP ~ m Bachiller superior/BUP/COU/ Universitarios

80,0 -

70,0 -

60,0 -

50,0 -

40,0 -

20,0

10,0 +

0,0 -

tSa
I

Fuente: Encuestas TSA, 2010-2011 — Gran Canaria
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: PERFIL DEL ELECTORADO

.5. Eje ideoldgico

3
3

90,0 -

60,0 -

40,0 ~

30,0 A

10,0 -

0,0 -

(Media:de0a a10)

1000 — 7

M lzquierda

(4,1)

1 Centro W Derecha NC

N

(4,9)

tSa
I

Fuente: Encuestas TSA, 2010-2011 — Gran Canaria
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PERFIL DEL ELECTORADO

Eje nacionalista

1000 +——

90,0 A

80,0 -

70,0 A

60,0 -

50,0 -

40,0 -

30,0

20,0

100 +——

Sélo canario / mas canario M Canarioy espafiol porigual ™ Mds espafiol / solo espafiol Ni uno ni otro/NC

0,0 T

—~
n
|5

Fuente: Encuestas TSA, 2010-2011 — Gran Canaria
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Desde 1997, TSAy sus colaboradores han
realizado para los distintos partidos politicos
de todo el espectro Ideoldgico diferentes
estudios de analisis sociopolitico e ideoldgico,
sondeos de posicionamiento electoral y
sondeos puramente preelectorales (*).

Nuestros estudios electorales a organizaciones
politicas incluyen guias para el establecimiento
de estrategias de comunicacidn politica en
funcion de los resultados y del analisis de
segmentacion subsiguiente.

Se utilizan tanto herramientas cuantitativas —
encuestas — como cualitativas -grupos de
discusion, microgrupos, entrevistas en
profundidad-.

(*) ( mas informacion en:
www.tsa-sl.es

Nuestra empresa también ha realizado
= Programas de marketing telefénico
electoral, con sistemas originales de alta

eficacia.

. Sondeos a pie de urna el dia electoral —
exit polls -.

=  Trabajos de analisis electoral territorial.

CONTACTO:
Juan del Rio Alonso

juandelrio@tsa-sl.es
www.tsa-sl.es

629 76 35 08 — 928 27 53 40
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